DONO DE AGENCIA GESTOR DE TRAFEGO

LANDING PAGE, O
GARGALO SILENCIOSO DA
SUA PERFORMANCE

Trafego desperdigcado é dinheiro queimado. Leads
perdidos sao oportunidades mortas. Tempo gasto com
paginas que nao convertem € capital humano
mal alocado.

%Gheck Page

Elementos Essenciais para Landing Pages que Convertem
Guia Pratico para Agéncias e Gestores de Trafego



Q Check Page

Introducao:

A Pagina de Vendas que esta destruindo seus resultados
(e vocé nem percebe)

Vocé ja montou campanhas com segmentacao perfeita,
criativos bem feitos, verba suficiente... mas os resultados
simplesmente nao aparecem?

Provavelmente o problema nao esta no trafego esta na
pagina de destino.

Esse guia v~ Reduzir o custo por lead

foi criado (cPL)

espeCIaImente Vv Melhorar o ROAS das
campanhas

para gestores de trafego e

donos de agéncias que v~ Entregar mais resultado

precisam: com menos esforco

Vv~ Vender paginas de alta
conversao como produto
Ou Servico



% Check Page

Capitulo 1:

O Papel da Landing Page na Performance da Campanha.

A landing page é o ponto final da jornada do clique e o
ponto inicial da conversao.

Uma landing page é uma pagina focada em uma unica
acao: gerar conversao.

Seja capturar leads, vender um produto ou fazer o usuario
baixar algo, como por exemplo a landing page que fez
vocé chegar até aqui.

Por que isso importa pra vocé?

- Uma LP mal estruturada mata sua campanha, mesmo
com trafego qualificado.

- Uma LP otimizada pode aumentar sua conversao em
até 300% (dados da Instapage).



% Check Page

Capitulo 2:

A Jornada da Conversao. Do Clique a Agao

Entenda o ‘ Atencio: Vocé tem
H 3 segundos pra
Camlnho que o prender o visitante

visitante percorre
ao chegar na .
Interesse: E aqui

paglna: . gue ele pensa “isso

€ pra mim”

‘ Desejo: Os beneficios
despertam o interesse
real

' Acdo: O CTA leva a
conversao

Cada elemento da LP atua nesse processo.
E isso que vocé vai dominar a seguir.



[#] Check Page O Checklist Estratégico

- 10 Elementos Essenciais de
Ca pltu Io 3: Alta Conversao

1. Headline Matadora

A primeira impressao € tudo. Ela precisa ser direta,
clara e com um beneficio forte.

>{ Erro comum: M Exemplo ideal:
-vi = Dobre o ROI das suas
Bem Vlllld.O a nossa campanhas com landing pages
paginal!l testadas e validadas.

%] Dica estratégica: Use dor + beneficio
+ resultado.



2. Subheadline Explicativa

Serve para reforcar a promessa e complementar
a headline.

Dobre o ROI das suas
campanhas com landing pages
testadas e validadas.

Um guia pratico e direto, com tudo que vocé precisa saber
para aumentar conversoes e baixar o CPL em minutos

3. Imagem ou Video de
Impacto

Visual vende. Um video de 30 segundos
mostrando o produto ou um print real da solucao
faz toda diferenca.

Dobre o ROI das suas

campanhas com landing pages Dobre o ROl das
testadas e validadas. suas campanhas
com landing pages
Um guia pratico e direto, com tudo que vocé precisa saber testadas e Validadas.

para aumentar conversées e baixar o CPL em minutos

Um guia pratico e direto, com tudo
que voceé precisa saber para aumentar
conversoes e baixar o CPL em

@ minutos

COMEGAR A APLICAR HOJE

%] Dica estratégica: Use prints reais,
videos curtos e imagens que mostrem
O uso real do produto.



4. Lista de Beneficios Reais

%] Dica estratégica: N3o diga sé o que
o produto &, diga o que ele faz pelo
usuario.

Dobre o ROI das suas
campanhas com landing pages
testadas e validadas.

Um guia pratico e direto, com tudo que vocé precisa saber
para aumentar conversoes e baixar o CPL em minutos

®

- Reduza seu CPL em até 40%
- Templates prontos para usar

- Evite paginas que s6é acumulam
cliques e zero leads




5. Prova Social

%] Dica estratégica: Clientes confiam
em outros clientes. Depoimentos,
numeros e logos ajudam a quebrar
objecdes.

Dobre o ROI das suas
campanhas com landing pages
testadas e validadas.

Um guia pratico e direto, com tudo que vocé precisa saber
para aumentar conversoes e baixar o CPL em minutos

®

- Reduza seu CPL em até 40%
- Templates prontos para usar

- Evite paginas que sé acumulam
cliques e zero leads

+2.000

Agéncias ja aplicaram esse checklist
e melhoraram a conversao de seus
clientes.




6. Chamada para Acao (CTA)

%] Dica estratégica: Seja direto, com
verbos fortes. Um bom CTA pode
aumentar a conversao em até 90%.

Dobre o ROI das suas
campanhas com landing pages
testadas e validadas.

Um guia pratico e direto, com tudo que vocé precisa saber
para aumentar conversoes e baixar o CPL em minutos

®

- Reduza seu CPL em até 40%
- Templates prontos para usar

- Evite paginas que s6 acumulam
cliques e zero leads

+2.000

Agéncias ja aplicaram esse Método e
melhoraram a conversao de seus clientes.

COMECAR A APLICAR HOJE




Acredito que vocé ja tenha entendido
nossa estrututa e exemplos.
Agora vamos agilizar as coisas.

7. Formulario
Simples e Objetivo Dobre o ROI das suas

campanhas com landing pages
testadas e validadas.
[#| Dica estratégica: Cada campo a R .

- o Um guia prético e direto, com tudo que vocé precisa saber
mals = queda Nna conversao. para aumentar conversdes e baixar o CPL em minutos
Regra pratica: Nome + e-mail ja é
suficiente.

+ Reduza seu CPL em até 40%

- Templates prontos para usar

8. Garantias e
Elementos de

Confianga 12,000

agéncias ja aplicaram esse checklist e
melhoraram a converséo de seus clientes.

%] Dica estratégica: Mostre que os
dados estao seguros. Adicione
politica de privacidade, selos de
seguranca, etc.

COMEGAR A APLICAR HOJE

Preencha nosso formulario
Nome

E-mail

ENVIAR

9. Design Limpo e
Responsivo

criptografia

Apenas 50 downloads disponiveis
gratuito

[#| Dica estratégica: Mais de 80%
do trafego vem do mobile. Sua
pagina precisa carregar rapido
e ser clara.

Dobre o ROl das

10. Urgéncia e o

AT ELETS

Escassez Reais

que vocé precisa saber para aumentar
conversoes e baixar o CPL em minutos

[#] Dica estratégica: A conversio @
aumenta quando ha motivo
para agir agora.
Comacka A A
Use esse gatilho com
responsabilidade e de forma real. T mm——

- Evite paginas que s6 acumulam
cliques e zero leads.



Capitulo Extra
Dicas Avancadas:

- Testes A/B: Experimente headlines,
CTAs e cores diferentes.

%] Esse particularmente acho muito importante!

Dobre o ROI das suas
campanhas com landing pages
testadas e validadas.

Um guia prético e direto, com tudo que vocé precisa saber
para aumentar conversoes e baixar o CPL em minutos

®

- Reduza seu CPL em até 40%
- Templates prontos para usar

- Evite paginas que s6 acumulam
cliques e zero leads

+2.000

agénciasja aplicaram esse checklist e
melhoraram a converso de seus clientes.

COMEGAR A APLICAR HOJE

Preencha nosso formulério
Nome

E-mail

ENVIAR

Seus dados 100% protegidos com
criptografia

Apenas 50 downloads disponiveis
gratuito

Dobre o ROI das suas
campanhas com landing pages
testadas e validadas.

Um guia prético e direto, com tudo que vocé precisa saber
para aumentar conversoes e baixar o CPL em minutos

®

Reduza seu CPL em até 40%
Templates prontos para usar

Evite paginas que s6 acumulam
cliques e zero leads

+2.000

ageéncias 4 aplicaram esse checklist e
melhoraram a conversio de seus clientes.

COMEGAR A APLICAR HOJE

Seus dados 100% protegidos com
criptografia

Apenas 50 downloads disponiveis
gratuito

Preencha nosso formulario
Nome

E-mail



0’ Mapas de Calor (Hotjar / Clarity): Veja onde
o usuario clica e onde ele abandona.

Ao Copywriting com gatilhos mentais:
Autoridade, prova social, reciprocidade.

@ SEO para LPs: Melhore indexagao com
meta title, descricao e textos visiveis.

¥l Design bonito # alta conversao

Ainda é comum ver decisdes de layout e estética sendo
tomadas com base em gosto pessoal ou tendéncias
visuais, sem qualquer correlacao direta com performance.
O mercado insiste em equiparar “bonito” com “eficiente”,
guando na verdade sao dimensdes completamente
distintas.

E essencial entender que conversio é resultado de funcao,
estrutura e psicologia, nao apenas forma. Um bom design
deve ser orientado por dados e nao por premiacoes

no Behance.

¥ O lead ignora e vai embora sem avisar

O comportamento do usuario é silencioso, mas revelador.
Leads nao deixam feedback dizendo “nao cliquei porque
0 botao estava escondido” ou “nao li porque a copy estava
densa demais”. Eles simplesmente abandonam.

A interpretacao equivocada desses sinais pode levar

a otimizar o0 que nao precisa ser otimizado e ignorar o que
realmente precisa ser ajustado. E fundamental saber
diferenciar rejeicao visual, cognitiva e estratégica dentro
da jornada de navegacao.



¥ Mapas de calor e comportamento real

O uso de heatmaps, scrollmaps e métricas como LCP
(Largest Contentful Paint) permite uma analise baseada
em evidéncia. Essa é a fronteira entre paginas “bonitas”
e paginas “inteligentes”.

Donos de agéncias e estrategistas precisam considerar
gue decisdes de CRO devem estar ancoradas em
comportamento real do usuario, nao em achismo. Se

o lead ignora o CTA, talvez o problema nao seja o botao,
mas o contexto onde ele aparece.

¥l Erros comuns que destroem conversoes

Paginas com CTAs ocultos, promessas longas e bonus
escondidos em carrosseéis sao armadilhas classicas. No
mobile, a usabilidade sofre ainda mais e o comportamento
de “deslizar” ou “rolar” nao é tao garantido quanto

se imagina.

Atencao para a hierarquia da informacao: promessas
devem ser escaneaveis, bonus precisam estar visiveis e
o CTA tem que estar acessivel sem esforco. Nao se trata
de esconder conteudo, mas de guiar o usuario

com intencao.



¥| Vocé s6 percebe quando ja perdeu tudo

Trafego desperdicado é dinheiro queimado. Leads perdidos
sao oportunidades mortas. Tempo gasto com paginas que
nao convertem é capital humano mal alocado.

As métricas de performance nao devem ser olhadas apenas
apos o lancamento. Devem ser parte do pré-lancamento,
com testes técnicos (como velocidade, CLS, FCP) e testes de
usabilidade real. A analise preditiva € uma ferramenta
subutilizada na maioria das agéncias.

¥l Paginas que convertem entregam
resultado, nao so estética

No fim das contas, nao é sobre beleza é sobre resultado.
E resultado se mede em cliques, leads, vendas, CAC, LTV.

A agéncia ou gestor que entende isso ja esta 3 passos a
frente no jogo. Um design limpo, com UX sdlido, copy
estratégica e base analitica clara converte mais e
fideliza melhor.

A conversao é consequéncia da experiéncia e a experiéncia
€ desenhada, testada e validada.



Conclusao:

Se vocé aplica trafego pago ou desenvolve paginas
para seus clientes, este checklist é a linha entre
campanhas que vendem e campanhas
que frustram.

Use esse material com responsabilidade e base
estratégica em todos os seus projetos de landing
pages ou sites e veja seu custo por lead cair e
suas conversbdes decolarem.
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